R rezervo

KARTA UStUGI
ROZWOJOWEJ

Szkolenie:

Podstawy prowadzenia kampanii
reklamowych Meta Ads.

Dd konfiguracji konta do uruchomienia kampanii.

Forma szkolenia:

Stacjonarnie, online lub hybrydowo

Czas trwania:

1dzien szkoleniowy
7 godzin dydaktycznych (7 x 45 min + przerwy)

Grupa docelowa:

Pracownicy dziatu marketingu, osoby odpowiedzialne za
promocje firmy w internecie oraz osoby nie majace lub
majace podstawowe doswiadczenie w reklamach Meta.
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Cel rozwojowy szkolenia

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikow do samodzielnego planowania,

konfiguracji i uruchamiania kampanii reklamowych w systemie Meta Ads, poprzez

rozwoj wiedzy i umiejetnosci w zakresie:

poruszania sie po koncie reklamowym,
doboru celéw kampanii,

pracy z grupami odbiorcow,

konfiguracji piksela i zdarzen konwersji,
tworzenia struktury kampanii reklamowej.

Efekty uczenia sie

Wiedza

Po ukonczeniu szkolenia uczestnik:

zna budowe i funkcje konta Facebook Ads (Meta Ads),

rozumie hierarchie kampanii reklamowej (kampania — zestaw reklam - reklama),
zna rodzaje celow reklamowych oraz ich zastosowanie,

rozumie role piksela Facebooka i zdarzen konwers;ji,

zna podstawowe typy grup odbiorcow.

Umiejetnosci

Po ukonczeniu szkolenia uczestnik potrafi:

poruszac sie po Menedzerze Reklam,

zaplanowac kampanie reklamowa zgodnie z celem marketingowym,
utworzy¢ i skonfigurowac kampanie reklamowa,

dobrac i ustawic¢ grupy odbiorcow,

skonfigurowac pixel Facebooka oraz zdarzenia konwersji (na poziomie
podstawowym),

przygotowac reklamy i uruchomic¢ kampanie.

Kompetencje spoteczne

Po ukonczeniu szkolenia uczestnik:

dziata w sposob odpowiedzialny w obszarze reklamy ptatnej,
rozumie wptyw reklam na wizerunek firmy,

potrafi przyjmowac informacje zwrotna i doskonali¢ swoje dziatania
marketingowe.
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Program szkolenia

Modut 1 - Wprowadzenie do Meta Ads
e czym jest system Facebook Ads (Meta Ads),
e zastosowania reklamy na Facebooku i Instagramie,
e podstawowe pojecia i terminologia.

Modut 2 - Konto reklamowe i Menedzer Reklam
e struktura konta reklamowego,
e poruszanie sie po Menedzerze Reklam,
e ustawienia konta, role i dostep.

Modut 3 - Hierarchia kampanii i cele reklamowe
e kampania, zestaw reklam, reklama - role poszczegdlnych poziomow,
o cele reklamowe (zasieg, ruch, aktywnosc¢, konwersje),
e dobor celu do realnego celu biznesowego.

Modut 4 - Grupy odbiorcéw i targetowanie
e grupy odbiorcow podstawowe,
e niestandardowe grupy odbiorcow,
e grupy podobnych odbiorcow,
e dopasowanie komunikatu do odbiorcy.

Modut 5 - Pixel Facebooka i konwersje
e czym jest pixel Facebooka,
e zasada dziatania piksela,
e zdarzenia konwersji,
e podstawy weryfikacji poprawnosci dziatania.

Modut 6 - Tworzenie i konfiguracja kampanii
e konfiguracja kampanii krok po kroku,
e ustawienia budzetu i harmonogramu,
o tworzenie reklam (teksty, formaty, grafiki).

Modut 7 - Projekt zaliczeniowy i podsumowanie
e omowienie zadania zaliczeniowego,
e zadanie zaliczeniowe,
e podsumowanie szkolenia.
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Metody | formy pracy

Szkolenie prowadzone jest w sposdb warsztatowy, aby jak najbardziej aktywizowac
uczestnikdow. Kazdy modut rozpoczyna sie od mini-wyktadu wprowadzajacego w
temat i wyjasniajgacego zagadnienia. Nastepnie przybiera forme ¢wiczeniowa jak
analiza przypadkow, burze mozgow, praca na faktycznym koncie reklamowym.

Walidacja efektow uczenia sie

Walidacja efektow uczenia sie odbywa sie poprzez projekt zaliczeniowy, polegajacy
na samodzielnym przygotowaniu kampanii reklamowej Facebook Ads.

Projekt obejmuje:
e okreslenie celu kampanii,

zaplanowanie struktury kampanii,

dobdr grupy odbiorcow,

przygotowanie reklamy,

konfiguracje kampanii w Menedzerze Reklam (wersja testowa lub robocza).

Warunkiem uznania osiggniecia efektow uczenia sie jest spetnienie minimum 85%
kryteriow projektu.

Ewaluacja szkolenia

Ewaluacja szkolenia przeprowadzana jest po zakonczeniu szkolenia w formie
ankiety ewaluacyjnej i obejmuje ocene przydatnosci szkolenia, ocene stopnia
realizacji celdéw, ocene pracy trenera, deklarcje wykorzystania i wdrozenia zdobyte]
wiedzy w codziennej pracy.
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Prowadzacy szkolenie

DAWID MIROCHA
ZALOZYCIEL REZERVO

Dawid Mirocha - praktyk marketingu i sprzedazy z doswiadczeniem w pracy z
mikro, matymi i Srednimi przedsiebiorstwami. Od wielu lat zajmuje sie
planowaniem i realizacjg dziatan marketingowych, projektowaniem proceséow
sprzedazowych oraz wspieraniem firm w podejmowaniu decyzji opartych na
danych.

Doswiadczenie zawodowe zdobywat zarowno w pracy operacyjnej, jak i
menedzerskiej, odpowiadajac m.in. za prowadzenie kampanii reklamowych, rozwoj
zespotow marketingowych i sprzedazowych, wdrazanie narzedzi CRM oraz
realizacje projektéw rozwojowych.

Zrodta wiedzy

Doswiadczenie zawodowe prowadzacego w prowadzeniu kampanii Facebook
Ads (Meta Ads).

Oficjalna dokumentacja i materiaty edukacyjne Meta.

Praktyczne stosowanie Menedzera Reklam Facebook Ads.

Wiedza z zakresu marketingu internetowego i analizy danych marketingowych.

Program szkolenia zostat opracowany przez prowadzacego szkolenie, ktory
odpowiada réwniez za jego realizacje, walidacje efektow uczenia sie oraz
przeprowadzenie ewaluacji szkolenia.




