Karta szkolenia

Nazwa szkolenia

Podstawy prowadzenia kampanii reklamowych Meta Ads.

Forma szkolenia

Szkolenie realizowane jest online za posrednictwem platformy ZOOM /
stacjonarnie (w sali szkoleniowej Rezervo) / stacjonarnie w siedzibie klienta.

Dlugos¢ szkolenia

Szkolenie trwa 6 godzin zegarowych i realizowane jest w ciggu 1 dnia
szkoleniowego. Przerwy s3 integralng czescia ustugi wliczone w czas jej trwania.
Przewidziane sg rowniez drobne przerwy wynikajace z dynamiki grupy i
fizjologicznych potrzeb cztowieka nie uwzglednione w harmonogramie.

Grupa docelowa

Szkolenie kierowane jest do osdb chcacych zdobyc kompetencje niezbedne do
samodzielnego tworzenia reklam na platformie Meta Ads.

Cel szkolenia

Szkolenie Podstawy prowadzenia kampanii reklamowych Meta Ads przygotowuje
do samodzielnego tworzenia oraz prowadzenia reklam na platformie Meta Ads w
stopniu podstawowym.

Program szkolenia

Modut 1: Wprowadzenie do Meta Ads

e czym jest system Facebook Ads (Meta Ads),
e zastosowania reklamy na Facebooku i Instagramie,
e podstawowe pojecia i terminologia.

Modut 2: Konto reklamowe i Menedzer Reklam

e struktura konta reklamowego,
e poruszanie sie po Menedzerze Reklam,
e ustawienia konta, role i dostep.



Modut 3: Hierarchia kampanii i cele reklamowe

e kampania, zestaw reklam, reklama - role poszczegdlnych poziomaw,
e cele reklamowe (zasieg, ruch, aktywnos¢, konwersje),
e dobdr celu do realnego celu biznesowego.

Modut 4: Grupy odbiorcéw i targetowanie

grupy odbiorcéw podstawowe,
niestandardowe grupy odbiorcdow,
grupy podobnych odbiorcow,
dopasowanie komunikatu do odbiorcy.

Modut 5: Pixel Facebooka i konwersje

czym jest pixel Facebooka,

zasada dziatania piksela,

zdarzenia konwersji,

podstawy weryfikacji poprawnosci dziatania.

Modut 6: Tworzenie i konfiguracja kampanii

e konfiguracja kampanii krok po kroku,
e ustawienia budzetu i harmonogramu,
e tworzenie reklam (teksty, formaty, grafiki).

Modut 7: Walidacja efektéw uczenia sie

Efekty uczenia sie, kryteria weryfikacji oraz metody
walidacji

Efekt uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji
Uczestnik charakteryzuje | opisuje dziatanie Wywiad swobodny.
system Meta Ads oraz systemu Meta Ads

jego zastosowanie w

dziataniach

reklamowych

wskazuje zastosowania Wywiad swobodny.
reklamy

postuguje sie Wywiad swobodny.
podstawowa

terminologia z zakresu
Meta Ads




Uczestnik porusza sie po
Menedzerze Reklam oraz
zarzadza podstawowymi
ustawieniami konta
reklamowego.

opisuje strukture konta
reklamowego Meta Ads

Obserwacja w
warunkach
symulowanych + wywiad
swobodny.

nawiguje w Menedzerze
Reklam w celu realizacji
dziatan reklamowych

Obserwacja w
warunkach
symulowanych + wywiad
swobodny.

konfiguruje podstawowe
ustawienia konta, w tym
role i dostepy

Obserwacja w
warunkach
symulowanych + wywiad
swobodny.

Uczestnik dobiera cel
reklamowy adekwatny
do zatozonego celu
biznesowego

rozrdznia poziomy
kampanii (kampania,
zestaw reklam, reklama)

Obserwacja w
warunkach
symulowanych + wywiad
swobodny.

dobiera cel reklamowy
zgodnie z realnym celem
biznesowym

Obserwacja w
warunkach
symulowanych + wywiad
swobodny.

uzasadnia wybodr celu
reklamowego

Obserwacja w
warunkach
symulowanych + wywiad
swobodny.

Uczestnik tworzy i
dobiera grupy odbiorcéw
reklamowych
odpowiednie do zatozen
kampanii.

tworzy podstawowe
grupy odbiorcéw w
Menedzerze Reklam

Obserwacja w
warunkach
symulowanych + wywiad
swobodny.

tworzy niestandardowe
oraz podobne grupy
odbiorcow

Obserwacja w
warunkach
symulowanych + wywiad
swobodny.

Uczestnik konfiguruje
podstawowe elementy
pomiaru konwersji w
systemie Meta Ads.

opisuje dziatanie piksela
Meta.

Obserwacja w
warunkach
symulowanych + wywiad
swobodny.

wskazuje zdarzenia
konwers;ji
wykorzystywane w
kampaniach
reklamowych

Obserwacja w
warunkach
symulowanych + wywiad
swobodny.




weryfikuje poprawnosc Obserwacja w

dziatania piksela na warunkach
poziomie podstawowym | symulowanych + wywiad
swobodny.
Uczestnik konfiguruje konfiguruje kampanie Obserwacja w
kampanie reklamowa reklamowa w warunkach
Meta Ads zgodnie z Menedzerze Reklam. symulowanych + wywiad
okreslonym celem. swobodny.

ustawia budzet oraz
harmonogram kampanii

tworzy reklamy,
dobierajac format, tresci i
elementy graficzne

Harmonogram

Harmonogram zostanie dostarczony uczestnikom szkolenia za posrednictwem
poczty email nie pdzniej niz na 7 dni przed rozpoczeciem szkolenia.

Cena szkolenia

Cena z jednego uczestnika 984 zt brutto (800 zt netto).
Cena za osobogodzine 196,80 zt brutto (160 zt netto).

Kadra

Szkolenie prowadzi Dawid Mirocha (sprawdz na stronie). Szczegdtowe informacje,
m.in. o osobie walidujacej szkolenie, zostang dostarczone uczestnikom szkolenia
za posrednictwem poczty email nie pdzniej niz na 7 dni przed rozpoczeciem
szkolenia.

Informacje dodatkowe

Po zakonczeniu szkolenia przeprowadzona zostanie ewaluacja szkolenia w formie
ankiety anonimowej. Celem ewaluacji jest ocena pracy trenera, jakosci szkolenia
oraz jego przydatnosci. Informacje wynikajace z ewaluacji pozwolg wdrozy¢
niezbedne zmiany w kolejnych edycjach szkolenia, aby jeszcze lepiej dostosowac
sie do potrzeb uczestnikow.


https://rezervo.pl/kadra/dawid-mirocha/

Walidacja

Kazdy Uczestnik, na podstawie zatozen przekazanych podczas szkolenia,
konfiguruje kompletnag kampanie reklamowa w Menedzerze Reklam,
obejmujaca wybdr celu reklamowego, strukture kampanii, grupy odbiorcow,
budzet, harmonogram oraz kreacje reklamowe. Kampania przygotowywana jest
na koncie reklamowym w warunkach symulowanych, bez jej publikacji.

Ocena realizacji projektu zaliczeniowego odbywa sie poprzez obserwacje w
warunkach symulowanych, z wykorzystaniem arkusza obserwacji, oraz wywiad
swobodny, podczas ktorego Uczestnik uzasadnia zastosowane rozwigzania i
dokonane wybory konfiguracyjne.

Warunkiem pozytywnego zaliczenia szkolenia jest spetnienie minimum 90%
kryteriéw weryfikacji, okreslonych w arkuszu obserwacji.

Jak przygotowac sie do szkolenia?

Kazdy uczestnik przed szkoleniem powinien sprawdzi¢ czy jego komputer jest
sprawny i podtgczony do zréodta zasilania oraz ma dostep do internetu. Szkolenie
nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia w prowadzeniu kampanii Meta Ads.
Zalecana jest podstawowa znajomos¢ mediow spotecznosciowych oraz gotowosc
do aktywnego udziatu w zajeciach.

Minimalne wymagania

Platforma / komunikator / sala zajeciowa

Sala zapewniajgca komfortowe i bezpieczne warunki pracy dydaktycznej,
dostosowanej do liczby uczestnikow. Sala powinna by¢ zamknieta, ogrzewana (lub
klimmatyzowana), dobrze oswietlona oraz umozliwia¢ swobodng komunikacje
pomiedzy uczestnikami i trenerem. Wymagane jest wyposazenie sali w stoty i
krzesta dla wszystkich uczestnikow, umozliwiajace prace warsztatowa, a takze
dostep do energii elektrycznej. Niezbedne jest rowniez zapewnienie dostepu do
stabilnego potaczenia internetowego (najlepiej Wi-Fi) oraz sprzetu
multimedialnego: rzutnika lub ekranu/telewizora umozliwiajacego wyswietlanie
prezentacji, wraz z mozliwoscig podtgczenia komputera trenera. Sala powinna
spetnia¢ podstawowe wymogi BHP oraz zapewniac dostep do zaplecza
sanitarnego. Niezbedne jest zapewnienie stanowisk pracy z dostepem do
komputerow lub mozliwosc¢ korzystania z wiasnych urzadzen uczestnikow (BYOD).

Minimalne wymagania sprzetowe

Uczestnik musi dysponowac:
e komputerem stacjonarnym lub laptopem (system Windows lub macQOS),
e sprawng kamerg internetowa,



e sprawnym mikrofonem i gtosnikami lub stuchawkami,
e Kklawiaturg i mysza lub touchpadem.

Minimalne wymagania t3cza internetowego

Uczestnik musi posiadac:
e stabilne tacze internetowe o przepustowosci minimum:
e 2 Mb/s - pobieranie (download),
e 1Mb/s-wysytanie (upload),
e Zzalecane jest korzystanie z przewodowego potgczenia internetowego lub
stabilnej sieci Wi-Fi.

Niezbedne oprogramowanie

Uczestnik szkolenia musi miec¢ dostep do:
e aktualnej wersji przegladarki internetowej (np. Google Chrome, Mozilla
Firefox, Microsoft Edge, Safari),
e dostep do poczty email,
dostep do darmowego konta Google,
dostep do darmowego konta Zoom.

Zgtoszenie szczegoélnych potrzeb

Jezeli uzytkownik szkolenia zgtasza szczegdlne potrzeby moze to zrobi¢ w sposdb
opisany w deklaracji dostepnosci (https://rezervo.pl/procedury-i-dokumenty/) w
szegolnosci korzystajac z formularza dostepnosci
(https://rezervo.pl/formularz-dostepnosci/)

Zrédta wiedzy

Szkolenie opracowane zostato na podstawie oficjalnych materiatow
publikowanych przez Meta https:/www.facebook.com/business/help
dokumentacji zwiazanej z reklamami Meta Ads https:/business.meta.com/ oraz
wiedzy i doswiadczeniu trenera zdobytemu dzieki wieloletniej praktyce.
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